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«L'introduzione di nuovi dazi sta-
tunitensi sulle merci europee po-
trebbe avere un impatto signifi-
cativo sull'export agroalimenta-
re campano, colpendo comparti
strategici come la pasta, i formag-
gi, il vino e I'olio d'oliva». Lo af-
ferma Nicola Caputo, assessore
all'Agricoltura della Regione
( id, analizzando le que-
stioni che maggiormente interes-
sanoil settore agricolo, con parti-
colare riferimentoall'Irpinia.
Caputo, l'impattodi cuiparlain
cosasi traduce?

«Non solo in una riduzione delle
esportazioni, ma anche in una
crescente diffusione dei prodotti
Italian Sounding, ovvero imita-
zioni dei nostri prodotti tipici che
potrebbero beneficiare dei dazi,
diventando pili competitivi sul
mercato USA. Il rischio concreto,
insomma, € che i consumatori
americani si abituino a prodotti
locali o contraffatti, rendendo
piu difficile il recupero delle quo-
te di mercato per il vero Made in
Italy e il vero Made in Campania
anche successivamente».

Qual & secondo lei il settore pilt
arischio?

«Senza dubbio quello vitivinico-
lo, che in Irpinia vanta un volu-
me di esportazione verso gli USA
pari ad almeno il 20% della pro-
duzione totale. Vini come il Gre-
codiTufo, il Fianodi Avellinoe il
Taurasi potrebbero subire un for-
te contraccolpo, perdendo com-
petitivita rispetto ai vini califor-
niani o sudamericani. Anche I'o-
lio extravergine d'oliva rischia di
essere sostituito da produzioni
meno colpite dai dazi grazie ad
accordi commerciali piu favore-

voli»,

Fondo europeo agricolo
per lo sviluppo rurale:
I'Europa investe
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«Dazi, sosterremo le imprese
ad aprirsi a nuovi mercati»

»L’assessore all'Agricoltura Caputo:
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» <[l vino il settore pit colpito da Trump
puntare all'export in Asia e Medio Oriente ora scongiurare anche le norme Ue»
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Della pasta che dice?

«E un prodotto gia sotto pressio-
ne per la concorrenza internazio-
nale e un aumento dei costi po-
trebbe ridurne la competitivita.
Lo stesso discorso vale per le pro-
duzioni lattiero-casearie, come
la mozzarella di bufala campana
DOP, senza dimenticare il com-
parto delle conserve e dei pomo-
dori trasformati, con il Pomodo-
ro San Marzano DOP in prima li-
nea»,

Tornando al vino, che periodo
staattraversando?

«E nel mezzo di una tempesta
perfetta: da un lato i possibili da-
zi americani, dall'altro le nuove
normative europee sulle etichet-
teanti-cancro che rischiano di in-
fluenzarnee negativamente la
percezione tra i consumatori. A
cio si aggiungono le restrizioni
del Codice della strada che pena-
lizzano il consumo moderato an-
che in contesti sociali e di ristora-
zione. Confidiamo che si trovi un
accordo per evitare questo ulte-
riore colpo al settore, ma nel frat-
tempo, visto il momento di incer-
tezza, occorre mettere in campo
strategie per sostenere le impre-
seagricole e vitivinicole».

Ad esempio?

«Come Regione Campania stia-
mo spingendo molto sulla diver-
sificazione dei mercati, incenti-
vando l'apertura verso nuovi
mercati asiatici, del Medio Orien-
te e del Nord Europa per ridurre
la dipendenza dagli USA. In se-
condo luogo, stiamo puntando
sulla promozione e sull'interna-
zionalizzazione, rafforzando la
presenza dei nostri prodotti in
fiere ed eventi globali per consoli-
dare la percezione del brand
Campania e per caratterizzare le
nostre produzioni come funzio-
nali alla salute. Inoltre, stiamo
immaginando interventi di soste-
gno e in tal senso siamo in attesa

di misure europee specifiche per

il comparto vitivinicolo, come
promesso dal Commissario all'A-
gricoltura, Christophe Hansen,
che potrebbero fornire un aiuto
immediatoal settore senza dover
attendere la riforma della PAC.
Quindi, l'innovazione e la sosteni-
bilita, che vogliamo raggiungere
incentivando le pratiche agricole
piu sostenibili ¢ la digitalizzazio-
nedelle aziende al fine di aumen-

nale»,

Dal Wine Paris al Vinitaly: co-
me sfruttare queste opportuni-
ta?

«Eventi del genere rappresenta-
no occasioni cruciali per pro-
muovere le eccellenze vinicole
campane, tra cui quelle irpine,
che continuano a riscuotere
grande successo sui mercati in-
ternazionali. Tuttavia, una lezio-
ne che emerge dalle fiere recenti
& la necessita di presentarsi con
un’identita territoriale forte e ri-
conoscibile. Per questo stiamo la-
vorando alla creazione di un
brand unico della Campania, che
possa competere con i grandi
marchi vinicoli internazionali.
Serve una strategia di promozio-
ne coordinata che valorizzi non
solo il vino, ma l'intero patrimo-
nio agroalimentare regionale,
dalla mozzarella di bufala alla pa-
sta di Gragnano, dall'olio extra-
vergine d'oliva ai prodotti orto-
frutticoli. Stiamo determinando
con i consorzi azioni sinergiche,
coordinate e condivise e lavorere-
mo per sfruttare al massimo que-

ste vetrine internazionali».

Quali sono le altre sfide per il
comparto agricolo?
«Sicuramente, & fondamentale af-
frontare il tema della sostenibili-
ta dell'agricoltura campana. Il
cambiamento climatico sta met-
tendo sotto pressione molte pro-
duzioni, in particolare il compar-
to ortofrutticolo e quello cereali-
colo. Allo stesso tempo, & neces-
sario contrastare la diffusione

dell'ltalian Sounding, un fenome-
no che danneggia I'economia lo-
cale e confonde i consumatori in-
ternazionali. Serve un impegno
piltincisivo a livello europeo per
proteggere le nostre DOP e IGP
da imitazioni e contraffazioni».



