I'Europa investe
nelle zone rurali
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Testata: Il Mattino ed. Salerno

«Il problemadell’'ortofruttae
cheun prodotto siconfonde
conlealtre produzioni: per
molti consumatoriun
carciofo e un carciofo e basta.
Inveceéimportante far
conoscere le peculiaritadel
nostro prodotto chehauna
suatradizione».ll presidente
del Consorziodel Carciofo di
Paestum, Alfonso Esposito, ha
sintetizzato cosi 'importanza
dellacampagnadi
valorizzazione e promozione
del Carciofo di Paestum
nell'ambito dell’evento
inaugurale svoltosi ieri presso
il Ristorante Agripaestum. «Il
carciofo eunprodottoche era
quasidecaduto perché non
c’eraunaconvenienza
economicanellasua
produzione - haaggiunto
Esposito-Poi,anche
attraversoil rilanciodel
marchio, stiamo lavorando
per farlodiventareun
prodottodieccellenza, ma
soprattutto per fare in modo
cheil territorio nonperda
questa produzione di
eccellenza». Ad apriregli
interventi nel’ambito del
focusistituzionale sul valore
socio-economico del carciofo
di Paestum per il settore
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ortofrutticoloregionalee
nazionale, e stato I'assessore
all’Ambientedel Comunedi
Capaccio Paestum Ettore
Bellelli: «Credo chela storia
c’insegniche eimportante
non perdere le tradizionidel
territorio el carciofo
rappresentalastoriaagricola
degli ultimi cinquant’anni».
Sebbenesiaarrivato solo
verso la fine per altri impegni,
non e voluto mancare il

sindaco Franco Alfieri.La
campagna e promossa

dall’'organizzazionedi
produttori TerraOrtie
finanziatadalla misura 3
Tipologiadiintervento 3.2.1
del P.S.R. Campania 2014 -
2020. Si tratta di una misura
che ha proprio la funzionedi
promuovere i prodotti di
qualita, con l'auspicio che
attiriiconsumatoriedi
conseguenza se neaumentila
produzione. «Il carciofo ha
una forte attrazione sul
mercato mahauno scarso
interesseda partedella
produzione - ha spiegatoil
direttore di Terra Orti Emilio
Esposito - C’é¢ unadifficolta
fortea convincere i produttori
acertificarsi, pericosti molto
alti per la produzione».
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L’eccellenza,'iniziativa

Il carciofo Igp di Paestum in vetrina alle fiere di Berlino e Parma

Tuttaviairisultatidi vendita
corrispondentiagliannidelle
campagne promozionali si
sonorivelatisempre
incoraggianti.Lacampagna
2022 spazierasu tuttii canali
di promozione, non soltanto
inltalia, maancheall’estero. Il
Carciofodi Paestum Igpsara
promosso adaprile
nell’ambito diFruit Logisticaa
Berlinoeamaggioin
occasionedel Cibusdi Parma.
Alfocus hanno preso parte
ancheFranco Picarone,
consigliereregionalee
presidentedella
Commissione Bilancio, Vito
Busillo, presidente Coldiretti
Salerno, e Gennaro Velardo,
presidentediltalia Ortofrutta
che hasottolineato come
«nessun prodotto comeil
carciofodiPaestumdal’idea
diunlegamecosifortetraun
prodotto eunterritorio».
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