 Global Food |
Innovaton

~




La Campania vanta un patrimonio eno-gastronomico di eccellenza, con piu di
600 denominazioni DOP/IGP e Prodotti Agroalimentari Tradizionali che ne

testimoniano qualita, tradizione e connotazione territoriale. L

Le pietanze della tradizione culinaria campana, che sono anche alla base della

Dieta Mediterranea, sono apprezzate in tutto il mondo.

Molti turisti e residenti vorrebbero sapere dove trovare uno specifico
prodotto tipico o pietanza locale di qualita, ed anche abbinarli ad un
completo itinerario enogastronomico alla scoperta di attrazioni, arte e

La soluzione innovativa e il portale integrato «La Cucina Campana», che
facilita I'incontro tra domanda dei consumatori e offerta di fornitori
agroalimentari e ristoratori, aumentando |la competitivita della filiera

food della Campania.

A
N



Problemi

- TALMA
@ | consumatori che vorrebbero mangiare una Deloitte. — i
certa pietanza locale, non sanno quali ristoratori S e
la offrono e con che qualita Deloitte e ALMA presentano

il Foodservice Market Monitor

Opportunita e sfide per il mercato della ristorazione

I CONSUMIALIMENTARI SI CONCENTRANO IN CASA,

| Scarsa conoscenza dei 600 prodotti
tradizionali campani e su dove acquistarli
di qualita

| ROMCAN DAY ORI B DL PR |




Problemi

Rapporto Turismo enogastronomico italiano 2020:

Difficolta dei turisti ERRDOTLO L UKIST i
T . in [talia si viaggia sempre piu di gusto
enogastronormu nel costruire da o o o o
I Belpaese si conferma meta preferita dai foodtravelier italiani ed internazionali. | trend topic nel piatto? Pizza e

Gopgotmlami prodotti italiani ad Indicazione Geografica pil ricercati sul webtra il 2017 eil 2019

casa itinerari personalizzati

La nutrizione e I'educazione alimentare in Italia
non esistono. Tutto e affidato a lobby e aziende. ||
deserto istituzionale

& RobertolaPira @ 16O0ttobre 2019 WB Nutrizione ® Commen ti

Scarse informazioni
di cultura alimentare dei consumatori
e mancanza di fonti autorevoli




La soluzione: www.lacucinacampana.it

Il «Portale integrato del cibo tipico campano» dove:

e i Ristoratori ed i Fornitori indicano:
v pietanze locali e prodotti tipici da loro offerti
e |visitatori possono:
v’ scrivere recensioni sui singoli prodotti e pietanze
v conoscere tutti i prodotti campani
v trovare pietanze e prodotti di qualita
v formarsi sulla cultura alimentare
e | turisti trovano:
v informazioni sulle localita associate a pietanze e prodotti

v proposte di esperienze ed itinerari enogastronomici




Portale multiaccesso e integrato a 360° %% EMOZIONI UNESCO

2 MOSTRACULTURACE DELLA DIETA MEDITERRANEA
"-’..-%.*l
LS

CERTOSA DI SAN LORENZO
PADULA SALERNO
36+27+28 FEBARAIO 2015

Tutti | contenuti
legati al cibo tipico

LA DIETA MEDITERRANEA
DA NOI £ ARTE. DA SEMPRE.
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Ristoratori Recensioni sul

del luogo Ristoratore
’ 2 Y % % K Scelta Sceglie pietanza
LI IS— % —_— %k Kk Ristoratore ¥ %#, dal Ment, o,
q’ - ®) senza info sulla it
KA K A | — m sua qualita RT
- * %
1= : o,
Ristoratori del Recensioni

luogo che offrono sulla —
S o Coiva B la pietanza pietanza A
g > ® ° Decidela % X kX Ordina >

q’ pietanza | —— % % X pietanza

preferita | —0 * Scelta X

preferita di
. Fo¥ alta qualit:
_— —— K Ristoratore (®) . aqua ¢ I

FooAA A —

Il consumatore puo quindi ribaltare la logica attuale: puo decidere prima “cosa” mangiare,

e dal Portale sa “dove” trovarla di buona qualita



|nsensci nome

1 7 = TN
: Ly

UBICAZIONE ©

f‘.’ca:m,o@za
A LEGENDA:

@ Nessun voto @ 1 stella 2 stelle

& Eeperti: 3.4- % Utenti: 4.2 ' 3 stelle @ 4 stelle @ 5 stelle

Q Catara

7,00 Km
! Ristoranto Mappa Sate“'te

4 Lista Ristoratori
con voti sulla pietanza

Sequenza delle Azioni per
risolvere in pratica i problemi

T2 n m

Trascinn d segnaing sud logo cesidenda, oppyre inserinc il suo
rizro compimo nel caTEo quE sotto o cliccs su O

Vie Antorwn Sabdh 21, aly Sakrod (Sademno) - Campank -

| Mappa  Satelite
: oM

3 Ricerca Ristoratori in zona

Sl k-9 | 6a Acquisto
in Food Delivery
della pietanza

® testriszon
Deale recmnsione G3/202/2021 ()

Fiova recensione

Data i acquists
03/0272021

/,
o

6b Prenotazione tavolo

v UTLE (O]

o CONCORDO (Q) | N 0=CORD0 (0]

5 Recensioni sulla pietanza del Ristoratore



Seleziona provincia Seleziona comune

O Ricerca prodotto di g

ualita

Categoria:

Inserizci nome Seleziona categoria

Comune:

e colaturs di slict # yos anias Boads rascacente
Q [ 'V‘Q' A dal colcce ambrads che wene prodotts =a wn
Yadizionse procedmenta A maturasone delle

Ahoe In e 30IUZIOOe AN & BCqUd ¢ ANe. Viere
soprathtio  wtiizzata come oondmento
sTaghwtll, ma anche por insapotioe St & hase o
Pessy © e, Cocom 3d wEempec L scarpis por
la plrza rigiene nolre con yorduie saltate =
podelin con dho, sgha & peperoncing, Guah Beetsle,
apinaci ocs, D alcunil @ appoezzats anche come
CondEmerdo per pomodont. olae. DevEiao Dot panktd
farcel & Bovs cotte n van modi

1 Ricerca prodotto

2 Scheda del prodotto

ﬂac%ka Nettano p/‘w/osz/' Zlier - oo o
163 2\

. : Comune di Cetara Chiesa Parrocchiale
conser el ‘ @ di'S: Pietro Apostolo

Q

* Esperti: 3.4- * Utenti: 4.2 * Esper‘ti: 3.4- ﬁ Utenti: 4.2

Q Cetara Q Cetara
7,00 Km 7,09 Km

& Condimenti, Pesci, molluschi ... 8 Condivoain Badel alliiahi...
& Li
&
&
c;b

4 Lista Fornitori
con voti sul prodotto

|

INFORMAZION

Tigologia: Pradotto

Categoria: peacrmoliusche crostsce

Alltri ricencscimentit Arce Al gunto Slow Foos,
Prsido Slow Food

irformazion: aggiuntive’ La colatura di abal,
Nziskmenis Baecits ire | prodott) Yadisional
PAT) campant, 3¢ Detsbre 2000 ha cttemts 4
riconcacimeno dells dencrninuzioos DOF dogo
L0 N0 8¢ Dur OO oD Darsto ool 2015 Le
olici vengono pescate da apals fno od agonio.ia
maturnzone del hgatdo ol erigt dure 445

WA Beosle - o oa0nge

£V haune ® )

- BON|
Colatura di afici di
Cetars

L2 2 & 2%

9

® Recencore & test 2

Data secenmione: 12/03/2027  §)

HO aggrerzato madto quests colatura, b troso
O Pof apornie plary a bate & pesce. Lho
provata com Duon nediall anche per condre
pamodor e paniee farcitl

Dnto ¢l acquisto:
1/03/2021

7
Lomprare

Coss

Coltua dl Alc A Cotars

Dows:

L““'l‘ n m

Teancns 4 a2gnaino s luogo Desermin. Copuwre masrnc | 1m0
i camplets sel camps g setts ¢ disea w9

Cotarn 54, Baly

e

Mappe  Satellite

g "
Naronie

e - 4l Clemia

fevorefvo oL LA - ey Vabnh”

LT D maien £2020 Diage  Terms @ rendiinn Sain  Legwa ot svwe s maice

QL CERCA #ORM TOMI

3 Ricerca Fornitori in zona

6 Acquisto prodotto

5 Recensioni sul prodotto
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& Esperti: 3.4- 3 Utenti: 4.2 #r Esperti: 3.4- W Utenti: 4.2
Q Cetara Q Cetara
7,00 Km 7,09 Km

& Condimenti, Pesci, molluschi ...

% Eeperti: 3.4- % Utenti: 4.2 # Espertic3.4-% Utenli. 4.2
Q Cetara Q Cetara
7,00 Km 7,02 Ken
B Condimenti, Pesci, molluschi ... g 4 B Ristoranto B Ristorante

L el 3d Ristoratori
3a Prodotti locali 3b Fornitori 3¢ Pietanze locali

3e Attrazioni turistiche



@ Cultura alimentare
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Linee guida

per una sana alimentazione
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| valori e la vision del progetto

Il progetto e basato su diversi ideali e valori, che vuole
contribuire ad affermare: Formare ed informare i
@ sviluppo economico del territorio cittadini su tutti i temi
== promozione di innovazione e qualita del cibo
=~ valorizzazione delle biodiversita

= miglioramento della salute e del benessere
=~ valorizzazione delle identita e tradizioni locali

del cibo, per migliorare
la loro vita e
contribuire allo

= salvaguardia e sostenibilita dell'ambiente sviluppo del territorio.
= promozione delle eccellenze turistiche e culturali

Il progetto e pienamente in linea con gli obiettivi del PEI-AGRI (competitivita,
sostenibilita, biodiversita, sicurezza alimentare...) ed e aperto a partnership e
collaborazioni con altri progetti innovativi, in particolare quelli che hanno tra gli
obiettivi la valorizzazione dei prodotti agroalimentari in Campania



BENEFICIO

RICADUTA SOCIO-ECONOMICA

Promozione dei prodotti tipici e tradizionali locali

Maggiore vendita di prodotti dei Fornitori locali e

conseguente riduzione delle distanze del trasporto

| turisti trovano chi offre pietanze e prodotti locali di
gualita + molte informazioni sui relativi luoghi

Incentivazione del turismo enogastronomico, maggiori
ricavi per Fornitori e Ristoratori locali

Valorizzazione della qualita di prodotti e pietanze

Fornitori e Ristoratori stimolati
continuamente la qualita

a migliorare

Diffusione delle regole dell’alimentazione sana e delle
proprieta salutistiche dei prodotti

Riduzione delle patologie legate all’'alimentazione, con
conseguente riduzione della spesa sanitaria

Riduzione degli sprechi alimentari

Riduzione dei rifiuti, dei relativi costi ed inquinamento
causato da trasporto e smaltimento

Promozione di eventi locali come sagre e feste di paese

Maggiore partecipazione ed aumento dei ricavi

Maggiore conoscenza di tradizioni locali, cultura
enogastronomica e bellezze artistiche del territorio

Miglioramento del livello culturale della popolazione

Valorizzazione delle piccole realta rurali e delle loro
attivita

Incentivo al ripopolamento dei piccoli borghi




Junque, benefici per...

RISTORATORI E
FORNITORI
Ottengono
visibilita e

maggiori ricavi

DELLINNOVAZIONE
AGROALIMENTARE
Possono concordare
sinergie e dlffondere

CHEF

Trovano
Ricette e
Prodotti

N

NAVIGATORI
DELLA RETE
Acquisiscono
conoscenze su

Trovano tutte
le informazioni per i
loro itinerari
enogastronomici

cultura CONSUMATORI
alimentare e Sanno
tradizioni , dove e cosa
mangiare e

comprare




Traguardo raggiunto: sviluppo del Portale
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Sviluppato in proprio, in
versione Beta, accessibile
con credenziali
da qualunque dispositivo.
Previsto lo sviluppo di APP.
Effettuato deposito di
Software, dati e

aggiornamenti. ;. - 180+ Luoghi
e %k,... e P AR Y VRN =
B 350+ schede di

cultura alimentare  Jgks
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: By = ‘ _ ¥ 600+ Prodotti
BED Vel ) i N i tipici e tradizionali
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. - T 4000+ Fornitori
o (solo dati principali)

10000+ Ristoratori
(solo dati principali)



Clienti diretti sono:

> Fornitori di prodotti agrolimentari

> Ristoratori

che acquisteranno un abbonamento per avere una «vetrina» sul Portale e pagheranno commissioni
per le vendite e-commerce sul Portale

| visitatori sono:

> «clienti indiretti», con le visite alle vetrine dei Ristoratori e Fornitori che |li motivano maggiormente
ad acquistare gli abbonamenti

> clienti diretti, quando effettuano acquisti in e-commerce sul Portale




VISITATORI DEL
PORTALE

FORNITORI
AGROALIMENTARI

RISTORATORI

Anno 2020
In Italia

TAM

180.000

1.700.000

30.000.000

l Anno 2020

In Campania < >
SAM

(senza investitori)

<>

!
!
!
i
!
!
!
i
Cantrazione 2021| 759, | % imprese con 20% %\che accede | 49
. |
per Covid1l9 | Anno 2021 ;  vendita diretta al sito
| \ 4
<13.000> : \/ 48.000> 120.000
! -
1% i 29 10%
Al lancio del Portale :
! 960 12.000
|



Elementi di innovazione del Portale
=(wag B © &
iﬁ;ghetti con Colatura di -

s = S @ © () 1) Tuttii contenuti legati al cibo tipico
Fiatts realiezats alle pergezine ¢ campano in un unico sito e completamente
nolts equitibrate UBICAZIONE © : : o
integrati tra loro a 360

E" il primo ed unico sito Internet che offre:

LEGENDA:
@ Nessun voto @ 1 stella © 2 stelle

i 93 stelle @ 4 stelle @ 5 seele 2) Recensioni della singola pietanza offerta da
i bl Akttt - un Ristoratore

Mappa Satellite

® Magnamagna test,zi@

intramontabile della casa: uno spaghetto con colatura 3 | ,
di alici di produzione propria (€10,00). Su di esso non 3 R i A d | A | d tt d t d
abbiamo nulla da eccepire, un piatto realizzato alla ) ece n S I O n I e SI ngo O p ro O O Ve n u O a
perfezione e soprattutto molto equilibrato: giusta la

cottura della pasta, mentre la dose di colatura di alici KL u n fo r n ito re
e Co.

utilizzata e stata tale da dare al piatto quel
meraviglioso tocco di sapidita e aromaticitd che

i 4) Recensioni e voti separati da parte di Esperti
= e normali utenti

5) Ricerca ristoratori / fornitori su base distanza
dal “segnalino” posizionato dall’utente

Data di acquisto:
19/05/2018

6) Ricerca ristoratore su base ricetta utilizzata




Confronto con 30 siti concorrenti

effettuato sulla rispondenza
a 20 contenuti e funzionalita

LA GUIDA
Wl (AMBEROROSS) MICHELIN

thef

a TripAdvisor company

Rete/
Destinazione/

JOcAmpani SUH '||\||||!‘|| )

authentico

'made in campania

FOODSCOVERY
&
jJammway

VISIT ©@®@
CAMPANIA




L%

authentico

Jammway

t TS ON THE R U

Do e T SPECIALITAz:CAMPANIA | WANIUKZA™L
G [N g | "APANIA

FOODSCOVERY made in campania
l(_:a Cucina VWetipico |ll Mozzare sz::'a‘_:ité P:::::itti Visit | S ay Food Inf?lma Cibo P::Is i Itir:::la o Intavolia |[Eccellenze A:;::: ti':o
ampana Campants | ‘Campanis Campania scovery cibo 360 Juste: | gusto mo Campane | Campania
Ristoratori con schede dedicate
2 Fornitori con schede dedicate
3. Prodotti tipici e tradizionali con schede dedicate
4 Pietanze e ricette locali con schede dedicate
5. Luoghi [comuni, aree) con schede dedicate
6. Sagre ed eventi enogastronomici con schede dedicate -
7. Recensione della singola pietanza offerta da un ristoratore
8. Recensione del singolo prodotto venduto da un fornitore

9. Recensioni e voti separati da parte di Esperti e normali utenti

10. Ricerca ristoratore su base pietanza offerta

1 Ricerca ristoratore su base ricetta utilizzata

12. Ricerca fornitore su base prodotto venduto

13. Ricerca fornitori in base alla distanza dalla posizione dell’utent

14. Ricerca fornitori in base alla distanza da un punto selezionabile

15. [Itinerari enogastronomici (che IPutente pud personalizzare)

16. Esperienze enogastronomiche [gia organizzate)

17. Sezione su cultura enogastronomica ¢ sana alimentazione

18. Accesso multingresso { integrazione a 360°

19. Schede a due livelli (sintetico e link ad approfondimenti)

20. Specializzazione regionale del portale

PUNTEGGIO 20 3,5 2 4 3 5,5 5 1,5 2 2,5 4 5,5 3 3,5



Confronto con 16 siti di Ristoratori

"/ (a2 Cucina % \Y/ S . @Y@ @

d/f(/ﬂd/(d

La Cucina

Y,
tripadvisor: thefork

Trip

Campana| Advisor

Ristoratori con schede dedicate

Fornitori con schede dedicate

Prodotti tipici e tradizionali con schede dedicate

Pietanze e ricette locali con schede dedicate

Luoghi {comuni, aree) con schede dedicate

Sagre ed eventi encgastronomici con schede dedicate

Recensione della singola pietanza offerta da un ristoratore

Recensione del singolo prodotto venduto da un fornitore

Recensioni e voti separati da parte di Esperti e normali utenti

Ricerca ristoratore su base pietanza offerta

Ricerca ristoratore su base ricetta utilizzata

Ricerca fornitore su base prodotto venduto

Ricerca ristoratori in base alla distanza dalla posizione dell’utente

Ricerca ristoratori in base alla distanza da un punto selezionabile

Itinerari enogastronomici {che I'utente puo personalizzare}

16. Esperienze enogastronomiche (gia organizzate)

17. Promozione cultura enogastronomica e sana alimentazione

18. Accesso multingresso /[ integrazione a 360°

15. Schede adue livelli {sintetico e link ad approfondimenti)

20. Specializzazione regionale del portale

PUNTEGGIO
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LA GUIDA

MICHELIN

Guida | Gamber
Michelin| o Rosso

CANBEEVROSH()

Agriturist

LEGENDA: casella verde = presente;
gialla = parz. presente; bianca = assente.

MyCIA

Ovunque, il tuo menu!

Pignataro

Mangione

Destinazione
Salerno/Cilento
/Sele

Ora
Viaggiando




Risultati dell’analisi competitiva

Nessun altro sito che copre il
territorio campano soddisfa piu
di 1/3 dei 20 punti

8 punti soddisfatti
solo da “La Cucina Campana”

- elementi di differenziazione
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Sub-regionale Regionale
(provincie, aree sub-provinciali) AREA GEOGRAFICA




Fonti di ricavi
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Costruire una rete di relazioni con gli stakeholder, ad es.:
> Amministrazione Regionale
> Unioncamere e camere di commercio provinciali
> Associazioni di categoria e consorzi enti territoriali/associazioni di promozione del territorio
W OBIETTIVO «endorsement» e diffusione deII’|n|2|at|va verso i loro iscritti e C|ttad|n|
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. _ e-mail marketing verso Ristoratori e Fornitori (mailing list con 7000+ indirizzi)
OBIETTIVO: ottenere reglstra2|one |n|2|ale di almeno 960 Fornitori e 130 Ristoratori
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“lancio pube|C|tar|o tramite Google Ads in PPC e advertising on- Ime

sui Social /a Cucina -
OBIETTIVO: ottenere inizialmente almeno 12000 visitatori unici
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Ora siamo
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La Socleta

«Startup innovativa» in via di costituzione (tutti i requisiti soddisfatti), con
Socio di maggioranza all’inizio Amministratore Unico (poi CdA)

Alcuni membri del Team lavorano in «Work for Equity» (per cui saranno anche Soci),
modello che verra proposto anche ai futuri membri del Team

Lavoro flessibile in «<Smart working», senza uso di strutture fisiche

Accordo di incubazione con 012 Factory (incubatore certificato MISE) in via di
consolidamento. Prevista partnership con Centro di ricerca e canale Social
specializzato per promozione sana alimentazione. Avviati contatti per altre
partnership.
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Mariano Baldi

Carmine Lausl Project Manager Maria Rosaria Elia
CEOQO / Founder Sviluppo SW

Previsto I'inserimento anche
di Esperti di Enogastronomia e
di Comunicazione / Marketing

Andrea Cantarella Carla Lamberti e .
Sviluppo SW Cultura alimentare Paolo Paterko

Data entry






